28 JUILLET 2025

L
>
o
L
al
<
o
S
Z
O
T
<

‘L
o
@)




L’ARC est un nouveau salon de hair spa, esthétique et
coiffure situé a mi-chemin entre deux monuments
emblématiques de Paris : 'Arc de Triomphe et ’Arche de

La Défense.

Pensé comme un lieu d’'expérience haut de gamme, ce
salon allie expertise capillaire, soins esthétiques de

pointe et ambiance apaisante.




Le projet consistait a concevoir 'identité visuelle complete du Hair Spa L’ARC.

La fondatrice, Andrea, souhaitait une identité :

[ ELEGANTE | ( FEMININE ) ( SOPHISTIQUEE |

Le lieu se distingue par un univers sensoriel centré sur le bien-étre, le soin, et

/1
une expérience client premium. On y retrouve des matériaux nobles comme le -

marbre, des détails en laiton, et une ambiance cocoon.

La marque devait transmettre:

C L’EXCELLENCE )
C UN SENTIMENT DE CONFIANCE ET D’EXCLUSIVITE )
C LE RAFFINEMENT )
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CHARTE GRAPHIQUE

LARC OCTOBRE 2024

Le travail d’identité s’est concentré
sur le choix typographique, afin de
créer une identité forte et
immeédiatement reconnaissable, en
cohérence avec lunivers du Hair Spa.

La typographie sérif Adore a été
sélectionnée pour ses courbes
naturelles évoquant subtilement une
arche, en lien direct avec le nom du
salon et son emplacement.

Elle incarne a la fois modernité,
raffinement et luxe, des valeurs
essentielles pour une marque haut de
gamme comme L’ARC.

UN A FORMANT UN ARC DISTINCT
FAISANT REFERENCE AU NOM DE L’ACTIVITE
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UNE TYPOGRAPHIE SERIF POUR REFLETER
MODERNITE & SOPHISTICATION




CHARTE GRAPHIQUE

LARC

AVATAR

L’avatar reprend ’essence
graphique du logotype, en la
réduisant a sa forme la plus simple
et reconnaissable.

Il s’agit d’une icébne en forme
d’arche, pensée pour étre déclinée
facilement sur les supports
numeriques, notamment les profils
réseaux sociaux.

Sa simplicité permet une utilisation
flexible, tout en assurant une
cohérence visuelle forte avec
l'identité globale de la marque.
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CHARTE GRAPHIQUE

L’ARC

La typographie Adore, une sérif élégante, est
utilisée pour le logotype et lavatar. Son dessin
raffiné apporte modernité, prestance et douceur
a 'ensemble.

En complément, la typographie Montserrat, sans
serif et plus neutre, est utilisée en baseline pour
assurer lisibilité et contraste visuel.

Ce mariage entre sérif et sans sérif permet de
structurer lidentité tout en renforcant Ila
hiérarchie graphique.
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Adore

AaBbCcDdLEel fGelThli |
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OCTOBRE 2024
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Montserrat

AaBbCcDdEeFtGgHhNIiJj
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CHARTE GRAPHIQUE L’ARC
Moy

La palette de couleurs a été l) l(lll(

pensée pour traduire 'ambiance

chaleureuse, apaisante et haut de

gamme du salon. 4D3C3B2

On retrouve des tons beige,
pierre, laiton, inspirés directement
des matériaux présents dans le
lieu (marbre, dorures, éclairage
tamisé).

Ces couleurs véhiculent des
valeurs de pureté, de soin, et de
luxe discret, en parfaite
adéquation avec le
positionnement de L’ARC.

Pierre

#D4CDC3

#D3C4B2

#EBE1DI

#HE6B964, #B4844E
#FFD39E, #B28C61




DOSSIER COMPLET :

PNG

JPEG

PDF

CHARTE GRAPHIQUE

UUUL

sD3CIRZ

PALETTE DE COULEUR

#DACDCE REBEIDI

MOCDBEOARD INSPIRATION

LAITON

01:18 97

{ larcdeneuilly

L'arc de Neuilly

81 2703 312
publications followers suivi(e)s

salon de coiffure
128 avenue Charles de

@ www.planity.com/larc-de-n...

Gaulle Neuilly sur Seine ?
et 1 autre lien

@ larcdeneuilly
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Kelly HEAD SPA Salon

Avis clients  Maison lou







UN A FORMANT UN ARC DISTINCT
FAISANT REFERENCE AU NOM DE L’ACTIVITE

< Publications

agence.dmec

&3 Nous avons accompagné cette marque experte... plus

agence.dmc
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DE FAGON A FAIRE REFERENCE A LA SITUATION
esthé[ique X GEOGRAPHIQUE DU SALON, POSITIONNE ENTRE DEUX
MONUMENTS EMBLEMATIQUES DE LA CAPITALE
coiffure

SIMPLICITE, DOUCEUR, BIEN-ETRE
L'ARC DE TRIOMPHE ET L'ARCHE DE LA DEFENSE.

NEUILLY-SUR-SEINE
ENTRE L'ARC DE TRIOMPHE

LIKE COMMENTE  PARTAGE
& L'ARCHE DE LA DEFENSE

ENREGISTRE

AU TRAVERS DU A DEVENANT L'EMBLEME DU SALON
ORNE D'UNE ARCHE RAPPELANT EGALEMENT LA DECORATION DU LIEU

RAPPEL DU MARBRE & DU LAITON UTILISE POUR LA DECORATION DU SALON

CONFIE-NOUS TOI AUSSI LA CREATION

DE TON IDENTITE VISUELLE
¥ Q V2 W

)" Aimé par camillia.agency et d'autres personnes
agence.dmc &g Avec @larc

eneuillybyandrea nous avons réalisé
un brainstorming pour trouver le nom de son activité... plus

ﬂ agence.dmc
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C onclusion

< UNE EXPERIENCE FORMATRICE ET COMPLETE >

Ce projet a été particulierement enrichissant, car jai pu expéerimenter f'ensemble des étapes de
création d'une identité visuelle : de 'analyse des besoins a la conception, jusquau rendu final.

Ce qui ma le plus marquée, Cest la réaction de la cliente, qui a validé immeédiatement la proposition
sans modifications. Cela m'a confirmé qu'un travail réfléchi, juste et sensible peut réellement
produire un résultat impactant.

< UN PROJET PORTEUR DE SENS >

Voir cette identité prendre vie dans un lieu physique réel, un salon parisien ouvert au public, a eté
extrémement gratifiant.

Ce projet m'a confortée dans mon envie de poursuivre dans la direction artistique, avec cette
exigence constante de sens, dharmonie visuelle et de cohérence globale a chaque étape du
processus créatif.
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volre attention !
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